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Lp. Elementy podlegaj ace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Projekt graficzny logo - wydruk
R.1.1 zawiera logotyp: "CrazyPizza" w odcieniach fioletu
R.1.2 zawiera sygnet przedstawiajgcy pizze
R.1.3 zawiera tagline: "szalerstwo smaku" w kolorze zielonym
R.1.4 logotyp i tagline zapisane czcionkg bezszeryfowg zawierajgcg polskie znaki
R.1.5 Jwysokos¢ sygnetu stanowi co najmniej dwukrotno$¢ wysokosci logotypu
R.2 Rezultat 2: Projekt graficzny ulotki reklamowej - w  ydruk
R.2.1 zawiera projekt dwdch stron ulotki w formacie A5 na jednej stronie kartki A4
R.2.2 w gornej czesci obydwu stron ulotki osadzono zaprojektowane wczesniej logo
R.2.3 po lewej stronie ulotki znajduje sie adres restauracji: ul. Smakowita 11, 36-400 Malinowa
R2.4 po lewej stronie zapisano godziny otwarcia: wtorek — niedziela: 12:00 — 22:00 oraz informacje o tym,
ze w poniedzialki restauracja jest nieczynna
rR2s |PO lewej stronie znajduje sie informacja o dowozie na telefon (podany numer telefonu:
+48 555 000 555),
R.2.6 po lewej stronie znajduje sie fotografia pizzy (z usunietym ttem) %‘wf:;
R.2.7 po lewej stronie znajduje sie emblemat wtoskiej flagi
R.2.8 po prawej stronie ulotki znajduje sie cennik obejmujacy 15 nazw pizzy
R2og |PO prawej stronie w prawym gérnym rogu zamieszczony adres restauracji
ul. Smakowita 11, 36-400 Malinowa
w dolnej czesci prawej strony ulotki zamieszczona informacja o dowozie na telefon wraz
rR210 |2 podanym numerem telefonu +48 555 000 555 i grafike samochodu osobowego oraz informacja:
"Czas oczekiwania do 30 minut. W przypadku duzej ilosci zaméwien czas oczekiwania moze ulec
Zmianie".
R.3 Rezultat 3: Scenariusz spotu radiowego
R.3.1 zapisany w formie dialogu
R.3.2 zawiera informacije o dtugosci trwania spotu - 30 sekund
R.3.3 zawiera maksymalnie 60 stow (z przyimkami i spoéjnikami)
R.3.4 sktada sie z: wprowadzenia, rozwiniecia i zakonczenia
R.3.5 zawiera pytanie
R36 zawiera przynajmniej jedng unikalng propozycje sprzedazy: zawsze $wieze produkty lub/i szefem
kuchni jest rodowity Wtoch lub/i niepowtarzalny smak oferowanvch potraw
R.3.7 zawiera slogan reklamowy lub zwrot zachecajgcy do odwiedzin restauraciji
R.4 Rezultat 4: Kosztorys oraz flowchart radiowej kampa  nii reklamowej
Ray |we flowcharcie zaznaczono emisje 3 reklam w pasmie porannym i 3 reklam
w pasmie popotudniowym w kazdym dniu w caltym okresie trwania kampanii reklamowej
R.4.2 kosztorys ma forme tabelarycznag
R43 kosztorys zawiera daty rozpoczecia i zakonczenia lub liczbe dni kampanii reklamowej
(od 1 do 14 pazdziernika 2020 r. lub 14 dni)
R4 kosztorys uwzglednia liczbe spotow emitowanych w pasmie porannym (30 emisji)
oraz w pasmie popotudniowym (30 emisji) w dniach od poniedziatku do pigtku,
R4S kosztorys uwzglednia liczbe spotéw emitowanych w pasmie porannym (12 emis;ji)
oraz w pasmie popotudniowym (12 emisji) w soboty i niedziele,
R46 |w kosztorysie uwzgledniono kwote 300,00 zt lub 369,00 zt za produkcje spotu reklamowego
RA7 kosztorys zawiera warto$é netto kampanii reklamowej po rabacie 18 120,00 zt lub warto$é netto
kampanii (bez rabatu) 19 200,00 zt
R.4.8 kosztorys uwzglednia stawke podatku VAT ( 23%) lub wartos¢ podatku 4 167,60 zt
R.4.9 kosztorys zawiera warto$¢ brutto kampanii po rabacie — 22 287,60 zt
rRa10 |V kosztorysie zawarto informacje o wysokosci udzielonego rabatu - 20% lub 1 080,00 z} netto lub 1

328,40 zt brutto




