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1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 15 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgto$
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

2. Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skadajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyska¢ 1 punkt.

Aby zda¢ czeg$¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub piérem z czarnym tuszem/

atramentem.

8. Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

(Al | (B8] | [e] | [B]

NNk Ww

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Wybierz wilasciwa odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrates
odpowiedz ,,A’:

| SECIC D

11. Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz 1 btgdnie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem 1 zaznacz odpowiedz, ktdrg uwazasz za poprawna, np.

COINCRECEN |

12. Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyle$§ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
1 wprowadzite§ wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamig¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢
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Zadanie 1.
Ktore narzgdzie promocji bedzie miato najwigksza sil¢ oddziatywania na klienta, ktory jest
w sklepie 1 podejmuje decyzje o zakupie sprzetu AGD?

A. Sprzedaz osobista.

B. Reklama telewizyjna.

C. Sponsoring lokalnej druzyny sportowe;.
D. Artykut sponsorowany w lokalnej prasie.

Zadanie 2.

Czy w ostatnim miesigcu widziat Pan reklame naszego produktu?
O TAK (prosze przejs¢ do pytania nr 7)
O  NIE (prosze przejsc¢ do pytania nr 11)

Ktory rodzaj pytania, przygotowany do przeprowadzenia wywiadu bezposredniego, przedstawiono w ramce?

A. Otwarte.

B. Filtrujace.

C. Kontrolne.

D. Metryczkowe.
Zadanie 3.

Ktory z napisdOw zostal wykonany przy uzyciu kroju pisma typu gotyk?

a TopCam Twoja wizja raju
. WopLam Twoja wisja raju

c. TaﬁCmTWaj/s Wiy b 2bfun
p. TopCam Twoja wizja raju

Zadanie 4.
Ktory z dokumentow zawiera zestaw niezbednych informacji potrzebnych do opracowania przez agencje
reklamowg strategii reklamy?

Brief.

Oferta handlowa.
Broszura reklamowa.
Dokument reklamowy.

oOowp
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Zadanie 5.

W opracowanym przekazie reklamowym pasty do zebow wykorzystano eksperta, ktory wypowiada
si¢ na temat produktu i rekomenduje go. Ktéry z wymienionych elementéw przekazu reklamowego zaburzy
go 1 wywota u odbiorcy efekt sprzecznosci?

A. Shuzbowy stroj.
B. Tytul naukowy.
C. Potoczny jezyk.
D. Rozlegta wiedza.

Zadanie 6.

Ktory rodzaj srodka artystycznego wyrazu zastosowano w sloganie ,,Twdj kot kupowalby smakotyki™?

A. Epitet.

B. Aliteracja.

C. Por6wnanie.
D. Personifikacja.
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Zadanie 7.

Na ktérym rysunku przedstawiono sposob aranzacji sali sprzedazy typu ruszt?

Legenda: Legenda:

- Ekspozycja towarow - Ekspozycja towarow

——®  Kierunek ruchu nabywcéw — =% Kierunek ruchu nabywcow
A. B

Legenda: Legenda:
- Ekspozycja towarow - Ekspozycja towardw
—— % Kierunek ruchu nabywcow —— % Kierunek ruchu nabywcow
C. D.
Zadanie 8.

Ktéra operacje nalezy wykona¢ w utworzonej w arkuszu kalkulacyjnym bazie danych w celu wyswietlenia
tylko 1 wylacznie informacji o zleceniu dla konkretnego klienta, zrealizowanym we wskazanym miesigcu
1 dotyczacym projektu okreslonych nosnikow reklamowych?

A. Sortowanie.

B. Filtrowanie.

C. Recenzowanie.
D. Konsolidowanie.
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Zadanie 9.
Ktory z projektowanych przekazéw reklamowych napoju alkoholowego typu piwo jest prawnie
niedozwolony?
A. Plakat reklamowy w pubie ze sloganem "Nowa butelka, ten sam dobry smak".
B. Telewizyjny spot reklamowy, w ktorym kierowca rajdowy na mecie wznosi toast piwem,
a nastepnie delektuje si¢ nim z kolegami.
C. Kinowy spot reklamowy, ktory bedzie emitowany przed filmem dla os6b dorostych, ktorego
projekcja rozpocznie si¢ o godzinie 23:30.
D. Plakat na tablicy reklamowej browaru (20% powierzchni reklamy stanowi napis informujacy
o szkodliwos$ci spozywania alkoholu).

Zadanie 10.

Ktory material POS w postaci wiszacego elementu obracajacego si¢ pod wplywem ruchu powietrza zostat
przedstawiony na rysunku?

A. Topper.

B. Dangler.

C. Display.

D. Shelf talker.

“,

Zadanie 11.
Ktory element logo przedstawiony na zamieszczonym rysunku oznaczono strzatka?

A. Sygnet.

B. Tagline.

C. Logotyp. %

D. Kaligraf.
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Zadanie 12.

Przekaz reklamowy zostal zamieszczony na papierowej opasce (tasmie) obejmujacej czasopismo, ktoéra
powoduje otworzenie si¢ magazynu na artykule sponsorowanym. Reklama prasowa zaprojektowana w tej

formie to

banderola.
french gate.
french door.
brasilian cover.
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Zadanie 13.

W celu wywotania napigcia 1 emocji w radiowym spocie reklamowym ubezpieczen samochodowych
umieszczono nagly dzwiek zderzenia/kolizji. Ktora forme dzwigkowa wykorzystano w tym przekazie?

A. Dzingiel.
B. Efekt dzwigkowy.

C. Podkiad muzyczny stanowiacy tlo przekazu.
D. Podklad muzyczny zwiazany z trescig przekazu.

Zadanie 14.

Ktory symbol umieszczony obok logo firmy oznacza znak towarowy zarejestrowany w urzedzie

patentowym?
A. B. C. D.
Zadanie 15.
Do czego wykorzystywana jest w programach komputerowych technika morphingu?
Edycji tekstu.
Korekty dzwigku.

Tworzenia animacji.
Analizy danych liczbowych.

oO0wy
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Zadanie 16.
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Do czego stuzy program komputerowy, ktdérego okno przedstawiono na rysunku?

A. Tworzenia animacji.

B. Tworzenia grafiki rastrowe;.
C. Tworzenia grafiki wektorowe;.
D. Obroébki plikéw dzwickowych.

Zadanie 17.
Klient, wlasciciel butiku z ekskluzywna odzieza damska, zamowit reklame wystawiennicza w postaci
aranzacji wystawy sklepowej. W ktorej formie najlepiej przedstawic klientowi projekt reklamy do akceptacji?

A. Proofu cyfrowego.

B. Briefu reklamowego.

C. Proofu analogowego.

D. Wizualizacji komputerowe;.

Zadanie 18.

Agencja reklamowa postanowita zbadac jak potencjalni odbiorcy spotu reklamowego oceniajg pomyst. W tym
celu stworzyta uproszczonq wersje spotu reklamowego na podstawie scenopisu obrazkowego z uproszczong
animacjq postaci wewngtrz kadru oraz z planowanymi ruchami kamery.

Ktora wersje spotu reklamowego opisano w ramce?

A. Master.

B. Animatik.
C. Fotomatik.
D. Storyboard.
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Zadanie 19.
Ktora metode oceny projektu przekazu reklamowego, pod katem reakcji odbiorcy reklamy, przedstawiono
na ilustracji?

A. Audiometryczna.

B. Psychogalwaniczna.

C. Eye-tracking (oko-kamera).

D. VOPAN (analiza wysokosci glosu).
Zadanie 20.

Celem kampanii reklamowej jest poinformowanie klientow o otwarciu w Katowicach nowego oddziatu
sieciowej restauracji. Ktora z wymienionych form reklamy zapewni najlepsze dotarcie do grupy docelowe;j,
ktorg stanowig mieszkancy Katowic i okolic?

A. Spotw TVP3 Katowice.

B. Spot radiowy w Radiu Bielsko.

C. Plakat umieszczony przed restauracja.

D. Ogloszenie modutowe w dzienniku ogdélnopolskim.

Zadanie 21.
Ktore z wymienionych mediow spetnia wymagania okreslone w strategii reklamy firmy, podane w ramce?
A. Kino. . ] ] ; . .
. Strategia reklamy zaktada wykorzystanie medium cechujgcego sie dfugim
B. Radio. . L. )
czasem ekspozycji, nawet 24 h, wysokq selektywnoscig geograficzng,
C.  Outdoor. atrakcyjng technikq prezentacji i niskim kosztem przygotowania.
D. Telewizja.
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Zadanie 22.

45 A
40 A

35
30 47|

25 A
20 7
15 A
10 - m doroéli powyzej 60 lat

B miodziez do 18 lat

M doroslido 60 lat

Na podstawie wykresu przedstawiajacego poziom ogladalno$ci pewnej stacji telewizyjnej wybierz
najkorzystniejszy czas emisji spotu reklamowego adresowanego do grupy docelowej, czyli os6b w wieku
powyzej 65 lat.

A.  7:30-8:30

B.  9:30-10:30

C. 15:00-16:00
D. 19:30-20:30

Zadanie 23.

Cena 1 modutu ogtoszenia [zi]

Dzien wydania

ogtoszenie kolorowe

ogtoszenie czarno-biate

poniedziatek-pigtek

250,00

180,00

sobota-niedziela

350,00

280,00

Okresl liczbe emisji reklamy prasowej w weekendowych wydaniach pewnego dziennika, jesli klient zazyczyt

sobie, aby reklama zajmowala 2 moduly oraz byla wydrukowana w kolorze. Budzet kampanii wynosi

4200,00 zt.
A. 6 emisji.
B. 7 emisji.
C. 8 emisji.

D. 12 emisji.
Zadanie 24.

Ktére zjawisko polegajace na przelaczaniu kanatow telewizyjnych przez ogladajacego ma znaczenie przy
planowaniu kolejnos$ci emisji spotow w bloku?

A. Mailing.

B. Zapping.

C. Intermedia.

D. Telemarketing.
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Zadanie 25.

§3
Zamawiajgcy zleca zamieszczenie reklamy w kwartalniku "Twdj ogréd" zgodnie
Z zatgczonymi materiatami, w terminie i formacie:
1) numer wydania: zima 2020
2) przedmiot zamdwienia:
— reklama rozktadowka (2 sgsiadujgce strony A4)
cena netto: 2500,00 zt; stawka VAT 23%
— ustuga dodatkowa - design reklamy
cena netto: 250,00 zt; stawka VAT 23%
§4
Kwota za zamieszczenie reklamy pfatna jest w formie zaliczki w wysokosci 50% wartosci brutto zamodwienia
w terminie 14 dni od ztozenia zamowienia. Pozostatq kwote nalezy zaptaci¢ w terminie 14 dni od publikacji reklamy.

W oparciu o zamieszczony fragment umowy o emisj¢ reklamy prasowej okresl wysokos¢ zaliczki, jaka
zamawiajacy ma umiesci¢ na poleceniu przelewu na rzecz wydawcy reklamy.

A. 105875zt

B. 1375,00 zt

C. 169125z

D. 3382,50zt
Zadanie 26.

Nieuczciwa praktyka polegajaca na rejestrowaniu réznych wariantéw domen internetowych znanych marek
iich sprzedaz po zawyzonej cenie firmom, ktore nie zarejestrowaty wczesniej takich domen, to

A. linking.

B. framing.

C. typosquatting.
D. cybersquatting.

Zadanie 27.
Ktory z wymienionych etapow produkcji spotu radiowego jest realizowany najp6zniej?

A. Dobdr lektora.

B. Analiza briefu reklamowego.

C. Komponowanie podktadu muzycznego.

D. Dodawanie efektow dzwickowych 1 usuwanie szumow.

Zadanie 28.

Ktory z wymienionych papieréw to wedtug klasyfikacji handlowej papier niskogramaturowy powlekany?

HWC (high weight coated).
LWC (light weight coated).
LWU (light weight uncoated).
MFC (machine finished coated).

oOowp
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Zadanie 29.

Parametry zlecenia:
e wielkos¢ zamdwienia 1000 sztuk (rozmieszczonych po 10 na stronie A4),
e kolorystyka 4+4
Parametry technologiczne:
e predkos¢ wydruku 20 stron/minute
o predkosc ciecia manualnej wycinarki wizytowek 60 kartek A4/godzine
e czas pakowania 20 minut.

Ile czasu potrzeba, aby zrealizowa¢ zamoOwienie klienta dotyczace wydruku zatwierdzonego wzoru
wizytowki?

A. 125 minut.

B. 130 minut.

C. 170 minut.

D. 230 minut.
Zadanie 30.

Ktory proces nalezy zastosowal, aby uzyska¢ efekt uszlachetniania papieru przedstawiony na rysunku,
polegajacy na nadaniu powierzchni papieru struktury ptotna, tak by zyskata ona ciekawszy wyglad i1 byta
niepowtarzalna w dotyku?

Brazowanie.
Gumowanie.
Cold-stamping.
Kalandrowanie.

o0 W
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Zadanie 31.

Ktorego z wymienionych narzedzi nalezy uzy¢, aby uzyskac ksztalty zawieszek przedstawione na ilustracji?

A. Rakli.

B. Falcerki.

C. Kalandra.

D. Wykrojnika.

Szukasz 2édla Kuystalicznie cxysta
milodosci? i zdvowsa woda.
Zm}“:““:gf w 100% natuny.
kaixlclj nasze itelce! Prosto x polskich édeT
> dla Ciebie.
Ty W 7
Zadanie 32.
Typy papieru termotransferowego
Parametry
AAVAY) XXX YYY 227
Czas nadruku 30s 10s 12s 25s
Odrywanie warstwy nosnej po 5-8 s po4s po3s po3s
bawetna oraz . . . .
. . . mieszanki bawetny | mieszanki bawetny
Przeznaczenie bawetna mieszanki bawetny . , - .
o , i poliestréow i poliestréow
i poliestréow

Pranie max 40 C max 45 C max 30 C max 45 C

Korzystajac z danych zawartych w tabeli, dobierz papier termotransferowy do wykonania nadruku na torbach
z mieszanki bawelny i poliestrow, przy zalozeniu, ze torby beda mogly by¢ prane w temperaturze 40°C,
a taczny czas wykonania nadruku i odrywania warstwy nosnej ma by¢ najkrotszy.

oO0wy

VVV
XXX
YYY
777
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Zadanie 33.

Jaka minimalng liczbe rolek folii termotransferowej nalezy zaméwié, aby wykonaé¢ nadruk 500 szt. kot
o promieniu 11,5 cm? Rolka folii ma szeroko$¢ 50 cm i dlugo$¢ 20 mb, bedzie wykorzystana optymalnie,

a fragmenty folii nie bedg¢ sklejane.

A. 1rolke.
B. 3 rolki.
C. 5Srolek.
D. 6rolek.
Zadanie 34.

50cm

Przygotowana reklama w wersji elektronicznej zostata przekazana klientowi do akceptacji jako plik
z rozszerzeniem MP3. Ktory z wymienionych no$nikéw reklamowych zostat przygotowany dla klienta?

A. Spot radiowy.
B. Spot telewizyjny.

C. Animacja komputerowa.
D. Plakat wielkoformatowy.

Zadanie 35.

Na podstawie graficznej prezentacji udziatu poszczegdlnych segmentéw rynku reklamy w pewnym roku
okresl, jaki byt udzial segmentu czasopism w poréwnaniu z segmentem radia.

Cowp

Mniejszy o 3 punkty procentowe.

Mniejszy o 2 punkty procentowe. s
Wigkszy o 4 punkty procentowe. ~

Wigkszy o0 9,5 punkta procentowego.

18,5%

2,5% =
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Zadanie 36.

Pytanie Odpowiedzi respondentow

"Czy zauwazyt Pan/Pani ogfoszenie reklamowe w czasopismie?" Tak - 225 odpowiedzi

'Jakiej marki dotyczyto zauwazone przez Pana/Paniq ogtoszenie Marki ,King” - 186 odpowiedzi

reklamowe?"
"O czym informowata tres¢ ogtoszenia reklamowego, ktére Pan/Pani | O wtasciwosciach leczniczych wody -
zauwazyt?" 126 odpowiedzi

Oceng jakosci reklamy prasowej przeprowadzono metodg rozpoznania. Test przeprowadzono w grupie
300 osob, statych czytelnikdw czasopisma, ktérym zadano 3 pytania. Ktory odsetek 0osob poddanych testowi
zapamictato ogloszenie w stopniu najwyzszym?

A. 33%
B. 42%
C. 62%
D. 75%
Zadanie 37.

Oblicz koszt efektywnego dotarcia do 1% grupy docelowej, jesli kampania reklamowa kosztowata
175 000,00 zt, a wskaznik intensywnosci kampanii reklamowej wynosit 25 punktéw.

A. 5303,03 zt
B. 7 000,00 zt
C. 43750,00 zt
D. 131 250,00 zt

Zadanie 38.
Podzial demograficzny spoleczenstwa uwzgledniajacy korzystanie z Internetu
Wiek [lata]
12-17 18-29 30-45 powyzej 45

liczba kobiet ogétem 420 000 880 000 1 540 000 2 505 000
Kobiety li kobiet k ; h

iczba kobiet korzystajacych | 5, o, 836 000 1309000 | 1778550

Z Internetu

liczba meiczyzn ogétem 450 000 875 000 1 490 000 2 620 000
Mezczyzni : 5

liczba mezczyzn 387 000 805 000 1296300 | 1886400

korzystajacych z Internetu

Oblicz liczbe uzytkownikow, jesli w badanym okresie w witrynie internetowej A reklame nowego modelu
motocykla odstonito 10% grupy docelowej, czyli me¢zczyzn w wieku od 18 do 45 lat korzystajacych
z Internetu.

A. 210 130 oséb
B 214 500 oséb
C. 236 500 os6b
D. 2101 300 oséb
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Zadanie 39.

| A : < :
WartoSC sprzedazy |06 sprzedazy po| Naklady poniesione Wskaznik
przed rozpoczeciem zakonczeniu kampanii na reklame rentownosci reklamy
1 kampanii
2 450 000,00 zt 570 000,00 =zt 40 000,00 z
q

Do badan efektywnosci reklamy wykorzystano arkusz kalkulacyjny. Jaka formute nalezy wpisa¢ w komorce
D2, aby otrzymac¢ prawidtowa warto$¢ wskaznika rentownos$ci reklamy?

A. =(B2-A2)/C2

B. =B2-A2/C2

C. =C2:B2-A2

D. =C2:(A2-B2)
Zadanie 40.

Skutecznos$é reklamy kosmetykow dla kobiet marki ATOS

40%

Czy w przeciagu ostatniego miesigca widziala Pani reklame kosmetykéw marki ATOS?

M NIE
B TAK
Jesli TAK, reklame ktorego produktu Pani widziala?
B Kremu
Szamponu
@ Balsamu

Na podstawie zamieszczonego wykresu okresl, ile osob widziato reklam¢ szamponu przy zalozeniu,
ze badaniami objeto grupe 1000 respondentow.

A. 75 osob.
B. 105 osob.
C. 120 osob.
D. 300 osob.
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