CENTRALNA Arkusz zawiera informacje
KOMISJA prawnie chronione do momentu

EGZAMINACYJNA rozpoczecia egzaminu

Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
Oznaczenie kwalifikacji: AU.30

Wersja arkusza: SG

Czas trwania egzaminu: 60 minut
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EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE

Rok 2022

Instrukcja dla zdajacego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 14 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgtos
przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.
2. Do arkusza dotgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikaciji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swojg date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajgcy sie z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zdaé czes¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZ| dtugopisem lub piérem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastepujgcy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

Nookw

®©

|
|
|

(a] | [8] | [€] | [B]

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Woybierz wlasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajgca jej literg — np., gdy wybrates odpowiedz
"Au:

W G| D

11. Staraj sie wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli sie pomylisz i btednie zaznaczysz odpowiedz, otocz
ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktérg uwazasz za poprawna, np.

COIRCRECEN |

12. Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyte$ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktérych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamietaj, ze oddajesz przewodniczagcemu zespotu nadzorujgcego tylko KARTE ODPOWIEDZI.
Powodzenial
* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c

Uktad graficzny
© CKE 2020
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Zadanie 1.

Wedtug siatki FCB celem reklamy proszku do prania X, ktérej gltdbwnym zadaniem jest wykreowanie nawyku
u konsumentéw, jest

A. przypominanie i utrwalanie marki.

B. wywarcie bardzo silnego wrazenia na konsumencie.

C. zaspokojenie moralnych potrzeb odbiorcéw reklamy.

D. dostarczenie szczegétowych informacji na temat produktu.

Zadanie 2.
Ktora forma promociji w postaci bloga pozwala zamieszczac filmy w kolejnosci chronologicznej?

A. Vlog.

B. Photoblog.
C. Microblog.
D. Interstitial.

Zadanie 3.

Producent garsonek damskich chciatby skierowac¢ swojg promocje do hurtownikow. W tym celu powinien
zastosowac

A. sponsoring.

B. promocje skierowang do detalisty.

C. wewnetrzne dziatania public relations.

D. promocje skierowang do posrednikéw handlowych.

Zadanie 4.

GAVA Dobry wybor. GAVA. Dobry wyboér.

llustracja 1. llustracja 2.

GAVA. Dobry wybér. GAVA.DOBRY WYBOR.

llustracja 3. llustracja 4.
Na ktorej ilustracji przedstawiono slogan zapisany przy uzyciu kroju pisma typu egipcjanka?
Na ilustracji 1.
Na ilustracji 2.

Na ilustracji 3.
Na ilustracji 4.

Oow>
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Zadanie 5.

Odsetek wskazan na potencjalnego uczestnika spotu reklamowego firmy

N

= piosenkarz bloger internetowy
= stawny aktor prezenter wiadomosci sportowych
= sportowiec

Na podstawie graficznej prezentacji wynikow badan ankietowych okresl, ktéry odsetek respondentow
wskazat znanego sportowca jako osobe najbardziej pozgdang w spocie reklamowym firmy.

A. 10%
B. 12%
C. 20%
D. 22%

Zadanie 6.

/ \grzal;urﬁsﬁ:;e > przekonanie > dzialanie > satysfakcja >

Ktérego elementu modelu AIDCAS oznaczonego znakiem zapytania nie_uzupetniono na zamieszczonej
ilustracji?

A. Wiedzy.

B. Swiadomosci.
C. Nieswiadomosci.
D. Zainteresowania.

Zadanie 7.
Do tworzenia, edycji prostej bazy danych i analizy stuzy

program do prezentacji multimedialnych.
program do grafiki wektorowe;.

program do sktadu publikacji.

arkusz kalkulacyjny.

Oow>
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Zadanie 8.

Producent suplementu diety zatrudnit do najnowszej reklamy znanego, przystojnego i wzbudzajgcego
zaufanie rekordziste swiata w Ultra Triathlonie. Ktéry mechanizm psychologiczny zostat zastosowany w tym
przypadku, jezeli wiadomo, ze gtbwnym celem tego dziatania byto przeniesienie pozytywnych odczué
zwigzanych ze sportowcem na reklamowany produkt?

A.

Efekt halo.

B. Prawo bliskosci.
C.
D. Reguta zaangazowania i konsekwenciji.

Reguta niedostepnosci.

Zadanie 9.

Informacje o tym, ze reklamy nie mogg zawieraC tresci oraz elementow dyskryminujgcych, zachecac¢ do
przemocy oraz bez uzasadnienia wywotywac poczucia leku lub strachu, znajdujg sie w Kodeksie

A.

cywilnym.

B. wykroczen.
C.
D. rodzinnym i opiekuhczym.

Etyki Reklamy.

Zadanie 10.

o Rodzinny pociag
do wakacyjnych podrézy.

Kursujemy
od czerwca do sierpnia.

Ktory srodek poetycki zostat uzyty w prezentowanym sloganie reklamowym?

A.

B
C.
D

Aliteracja.

. Oksymoron.

Poréwnanie.

. Powtérzenie.
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Zadanie 11.

Ktérag nazwe nosi kod zamieszczony na ilustracji?

o Of0
. EAN

B
C. EAB-8
D

. Kresko .I
i -

Zadanie 12.

Ten format pliku z angielskiego oznacza ,surowy”, nie
zawiera bowiem obrazu przetworzonego przez
oprogramowanie aparatu, lecz dane z matrycy
Swiattoczutej. Format charakteryzuje sie brakiem kompres;ji
stratnej, duzym zakresem tonalnym. Plik w tym formacie
uwaza sie za cyfrowy odpowiednik negatywu, a jego
konwersje za wywotywanie. Zachowuje najwyzszg jakos¢
odwzorowania obrazu i mozliwos¢ pozniejszej obrébki na
komputerze.

Ktory format pliku opisano w ramce?

A. GIF
B. JPG
C. TIFF
D. RAW

Zadanie 13.

Grafik podczas tworzenia projektu reklamy chce skorzystac¢ z obrazu znalezionego w banku zdje¢. Jezeli do
fotografii zatgczono przedstawiony na ilustracji symbol, to grafik

A. nie moze jej kopiowac.

B. nie moze jej modyfikowac.

C. przy jej wykorzystaniu powinien oznaczy¢ autora.

D. moze jej uzy¢, poniewaz nalezy ona do domeny publicznej.

Strona 5z 14

Wiecej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze.pl



Zadanie 14.

Ktory rodzaj perspektywy zostat przedstawiony na ilustracji?

OoOw

Ptasia.
Linearna.
Kulisowa.
Hieratyczna.

Zadanie 15.

CENTRALNA
KOMISJA
EGZAMINACYJNA

X Y

Ktory zestaw odpowiedzi charakteryzuje budowe zamieszczonego logo?

A.

X: logotyp, Y: sygnet

B. X:sygnet, Y: tagline
C.
D. X: sygnet, Y: logotyp

X: tagline, Y: logotyp

Zadanie 16.

Ktéry obszar wokot logo, w obrebie ktérego nie moze sie pojawi¢ zadna obca forma, zaréwno graficzna jak

i tekstowa, oznaczono na rysunku literg X?

A.

B
C.
D

. Pole ochronne.

. Pole obszaru roboczego.

Pole zadruku.

Pole podstawowe.
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Zadanie 17.

Ktory typ reklamy nalezy zastosowac dla produktéw wprowadzanych na rynek?

A. Naktaniajgca.
B. Informacyjna.
C. Konkurencyjna.
D. Przypominajgca.

Zadanie 18.

W projekcie logotypu wykorzystano model kolorow CMYK: 30% czerni, 60% karmazynu, 70% zéttego i 20%
turkusu. Ktore przydzielenie wartosci cyfrowej kolorow jest poprawne?

A. C70,M30,Y 20, K60
B. C60,M20,Y 70, K30
C. C30,M20,Y60, K70
D. C20,M60,Y 70, K30

Zadanie 19.

Interaktywna forma reklamy przedstawiona na rysunku, ktéra ,rozwija sie” do wigkszego rozmiaru po
najechaniu na nig kursorem myszy, pozwalajgc na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentaciji
reklamodawcy, to

A. navibox.
B. toplayer.
C. double billboard.
D. expand billboard.

Strona 7 z 14

Wiecej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze.pl



Zadanie 20.

Grafik stworzyt w programie do grafiki wektorowej projekt plakatu reklamowego. Jak powinien postapi¢
z tekstami, aby po wystaniu projektu do drukarni nie wystgpity problemy zwigzane z ich wydrukowaniem oraz
bezstratnym powiekszaniem?

A. Poddac rasteryzaciji.
B. Wykonaé morphing.
C. Zamieni¢ na krzywe.
D. Zastosowac digitalizacje.
Zadanie 21.
Maowy dokument
Predefiniowane ustawienia dokumentu: [Dormyéine] -
Metoda konwersjis  Druk - T
Liczba stron: |l | Strony widzace
. : Zapisz ustawienia...
Nr strony poczatkowej: |1 Ghdwna ramka tekstowa 2
—
Rozmiar strony: A4 - niej opgl
Szerokodé: =210 mm Orientadga: @
Wysokose: | ={ 297 mm
tamy
Liczha: ={1 Odstep migdzy mami: = 4,233 mm
Marginesy
Gormny: ={12,7 mm Wewnegtrzny: = 12,7 mm
Dolny: =(12,7 mm Zewnetrzny: = 12,7 mm
Spad i Informage o pracy
Garny Dalny Wewnetrzny Zewnetrzny
Spad: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm
Informage o pracy: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm &%

Do czego stuzy program komputerowy, ktérego okno dialogowe zostato przedstawione na rysunku?

00w

Montazu wideo.

Projektowania animaciji.

Tworzenia stron internetowych.
Przygotowywania publikacji wielostronicowych.

Zadanie 22.

Ktdra technikg prezentacji reklamy nalezy sie postuzyé, aby pokaza¢ zalety nowego robota kuchennego?

A.

B.
C.
D

Fantazja.

Stylem zycia.
Kawatkiem zycia.
Demonstracjg dziatania.
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Zadanie 23.

Pretest komunikatow reklamowych AdVise jest realizowany metodg CAWI na probie N=300,
przy czym N=150 to grupa eksperymentalna, na ktorej testowany jest dany spot
umieszczony w bloku reklam, za$ N=150 to grupa kontrolna, ktéra otrzymuje w bloku reklam
inny spot, np. konkurencji. Badanie moze byc traktowane jako samodzielne lub by¢
rozwiniete o badanie jakoSciowe. Klient otrzymuje wyniki w ciggu kilku dni roboczych od
startu projektu.

Ktéra metoda zbierania informacji zostata opisana w zamieszczonej ramce?

A. Grupowy wywiad zogniskowany.

B. Wspomagany komputerowo wywiad telefoniczny.

C. Wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony internetowe;j.
D. Wywiad z wykorzystaniem tradycyjnego kwestionariusza papierowego.

Zadanie 24.

Producent herbaty chce zakupi¢ w gazecie reklame wielko$ci 4 modutdow ogtoszeniowych i emitowac jg
w kazdy czwartek i sobote. Poczatek emisji zaplanowano na czwartek. lle tygodni (poniedziatek-niedziela)
emitowana bedzie reklama, jesli przeznaczono na nig kwote 4 800,00 zi?

A. 10
B. 15 Dzien tygodnia Cena 1 modutu ogtoszeniowego
C. 60 poniedziatek-pigtek 30,00 zt
D. 90 sobota 50,00 z
Zadanie 25.

Reklama i promocja piwa jest dozwolona pod warunkiem, ze

A. nie wywotuje skojarzen z sukcesem zawodowym.

B. faczy spozywanie alkoholu ze sprawnoscig fizyczna.

C. jest prowadzona w telewizji pomiedzy godzing 6:00 a 20:00.

D. przedstawia abstynencije lub umiarkowane spozycie alkoholu w negatywny sposéb.

Zadanie 26.

Ktory proces uszlachetniania wyrobu papierniczego polega na oklejaniu cienkim papierem
(niezadrukowanym lub zadrukowanym) papieru znacznie grubszego, tektury falistej itp.?

A. Bigowanie.
B. Falcowanie.
C. Listwowanie.
D. Kaszerowanie.
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Zadanie 27.
Ktora technika produkcji reklamy stuzy do tego, aby uzyska¢ efekt przedstawiony na ilustracji?

A. Gumowanie.
B. Hot stamping.
C. Laminowanie.
D. Impregnowanie.

Zadanie 28.

Urzgdzenie 1. Urzadzenie 2.

Urzadzenie 3. Urzgdzenie 4.

Ktore urzgdzenie powinna wybra¢ agencja reklamowa w celu realizacji zamowienia klienta, aby oprawi¢
i sczepic kilkadziesigt luznych jednakowo rozmiarowych kartek?

A. Urzadzenie 1.
B. Urzadzenie 2.
C. Urzadzenie 3.
D. Urzadzenie 4.

Strona 10 z 14

Wiecej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze.pl



Zadanie 29.

Jaki bedzie koszt uzytego materiatu na wydruk 5 hangerow jednostronnych o wymiarach 2 x 2,5 m na
materiale blockout?

A. 1750,00 zt Nazwa materiatu Cena
B. 1625,00 z Blockout 65,00 zt/m?
C. 1375,00 z Folia UV 52,00 zt/m?
D. 1 300,00 z owv 55,00 zt/m?
Backlit 70,00 zt/m?
Zadanie 30.

ke A 3 - > 5 . IS
W ktérym z wymienionych proceséw stosuje sie przedstawione na ilustracji narzedzie?

A. Wiercenie.
B. Bindowanie.
C. Drukowanie.
D. Sztancowanie.

Zadanie 31.
Ktéry produkt otrzymano po wydrukowaniu 1000 sztuk wizytowek w kolorystyce 4+07?

A. Awers i rewers jest zadrukowany przy pomocy 4 koloréw.

B. Awers zadrukowany jest w petnej kolorystyce, rewers niezadrukowany.
C. Rewers zadrukowany jest w petnej kolorystyce, awers niezadrukowany.
D. Rewers zadrukowany jest w petnej kolorystyce, awers w jednym kolorze.
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Zadanie 32.

Ktéry wyréb poligraficzny zostat zaméwiony przez klienta na przedstawionym formularzu drukarni
internetowej?

A. Papier firmowy. Z16z zamowienie
B. Notes reklamowy.
C. Ulotka reklamowa.
D. Teczka reklamowa.

Format
Ad doDLw 2"

Naktad
1000

Kreda btysk 130g

llos¢ kolorow
4+4

Lakier dyspersyjny
TAK

dodaj do koszykaE

Zadanie 33.

Na wysokosc¢ budzetu reklamowego nie wplywa

Swiadomos$c¢ odbiorcow.

faza cyklu zycia produktu.

sytuacja wewnetrzna firmy.

czestotliwos¢ planowanych dziatan reklamowych.

OO0 W

Zadanie 34.

Spis niezbednych materiatéw do realizacji reklamy nazywa sie

A. kalkulacjg ilosciows.

B. kalkulacjg wartosciowa.

C. zapotrzebowaniem sprzetowym.
D. zapotrzebowaniem materialowym.

Zadanie 35.

Koszt kampanii reklamowej wyniést 8 000,00 zt. W wyniku trwania kampanii wartos¢ sprzedazy produktéw
firmy wzrosta z 36 400,00 zt do 46 000,00 zt. Oblicz wskaznik rentowno$ci kampanii reklamowe;j.

A -2 przyrost sprzedazy wywotanej reklama
B. 0,6 Rr = —
naktady poniesione na reklame
C. 1,2
D. 2 Rr - wskaznik rentowno$ci kampanii reklamowe;j.
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Zadanie 36.

Na podstawie danych o zasiegach poszczegdlnych tytutdw reklamy prasowej, oblicz warto$¢ wspotczynnika
dopasowania Affinity Index i wybierz gazete, ktdra bedzie najbardziej odpowiednia do realizacji kampanii

reklamowe;.

A.

Dobra Gazeta.

B. Gtos Zachodni.
C.
D. Aktualnosci lokalne.

Kurier Poranny.

Zadanie 37.

lle wynosi

w przedstawionej tabeli?

A.
B. 160 GRP

C.

D. 128 000 GRP

40 GRP

2 000 GRP

Zadanie 38.

Podczas badania internetowego zmierzono spontaniczng $wiadomos¢ marki perfum. Ktorg informacje

Spontaniczna $wiadomos¢

marki perfum [%]

mozna odczytaé z wykresu?

A.
B
C.
D. Marka X odnotowata najnizszg sprzedaz.

zasieg medium w grupie docelowej

Affinity Index = zasieg medium w catej populacji x 100%
Zasieg gazety Zasieg gazety
Nazwa gazety w grupie docelowej w catej populaciji

[%] [%]

Dobra Gazeta 48 37
Gtos Zachodni 35 24
Kurier Poranny 59 34
Aktualnosci lokalne 31 16

intensywno$¢ telewizyjnej kampanii reklamowej,

ktérej parametry scharakteryzowano

Parametr

Wartos$¢ parametru

Koszt kampanii

160 000,00 zt

Zasieg kampanii 80%
Czestotliwosé kampanii 2
Badanie marki perfum
40
20
0
marka P marka X marka S marka Z

Marka Z ma Sredni zasieg.

. Marka P ma przystepng cene.

Marka S jest najbardziej rozpoznawalna.
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Zadanie 39.

liczba kliknie¢ w reklame
CTR = —; X 100%
liczba odston reklamy

Nazwa bloga Liczba odston reklamy | Liczba kliknie¢ w reklame
ugotuijto.pl 5500 620
smaczne.pl 3200 330
dojedzenia.pl 7900 580
mojegotowanie.pl 7800 640

Firma produkujgca artykuty kuchenne umiescita reklame swoich produktéw na 4 blogach kulinarnych.
Na podstawie wskaznika CTR ocen, na ktérym blogu umieszczona reklama byta najbardziej skuteczna.

A. ugotujto.pl

B. smaczne.pl

C. dojedzenia.pl

D. mojegotowanie.pl

Zadanie 40.
Cele stawiane reklamie Pytania Od_pomeQm Ooenajskutecznosc

potwierdzajgce celu

DotarCIe przekazu do Czy pamieta Par_u reklame 84% Bardzo duza

odbiorcy proszku do prania Peretka?

Zapamlete}nle przekazu Czy pamieta Pani jej tres¢? 75% Duza

przez odbiorce

Pob_udzame do checi Czy reklama podoba sie Pani? 48% Srednia

posiadania produktu

Pobudzanie do zakupu Czy Pani zdaniem reklama 37% Mata

zacheca do zakupu?

Na podstawie wynikéw badania respondentéw zamieszczonych w tabeli okresl metode badawczg, ktorg
zastosowano w celu zbadania skutkow oddziatywania reklamy proszku do prania Peretka na zachowanie
nabywcy.

A. Pretest

B. Posttest
C. TestB2B
D. Copy test
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