CENTRALNA Arkusz zawiera informacje
KOMISJA prawnie chronione do momentu

EGZAMINACYJNA rozpoczecia egzaminu

Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
Oznaczenie kwalifikacji: AU.30

Wersja arkusza: SG

Czas trwania egzaminu: 60 minut

AU.30-SG-23.06

EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE

Rok 2023

Instrukcja dla zdajacego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 13 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgtos
przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.
2. Do arkusza dotgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikaciji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swojg date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajgcy sie z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zdaé czes¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZ| dtugopisem lub piérem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastepujgcy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

Nookw

®©

|
|
|

(a] | [8] | [€] | [B]

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Woybierz wlasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajgca jej literg — np., gdy wybrates odpowiedz
"Au:

W G| D

11. Staraj sie wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli sie pomylisz i btednie zaznaczysz odpowiedz, otocz
ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktérg uwazasz za poprawna, np.

COIRCRECEN |

12. Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyte$ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktérych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamietaj, ze oddajesz przewodniczagcemu zespotu nadzorujgcego tylko KARTE ODPOWIEDZI.
Powodzenial
* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c

Uktad graficzny
© CKE 2020
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Zadanie 1.

Reklama wyborcza jest najbardziej powszechng formg reklamy politycznej, ktérej gtdbwnym celem jest

A. budowanie wizerunku politykéw.

B. walka z wykluczeniem spotecznym.

C. kreowanie przejrzystosci dziatan politykow.

D. wskazanie problemu korupcji w instytucjach publicznych.

Zadanie 2.

Ktora forma promocji w postaci bloga pozwala zamieszczac filmy w kolejnosci chronologicznej?

A. Vlog.

B. Photoblog.
C. Microblog.
D. Interstitial.

Zadanie 3.

Producent garnituréw meskich chciatby skierowa¢ swojg promocje do hurtownikéw. W tym celu powinien
zastosowac

A. sponsoring osobowy.

B. promocje skierowang do detalisty.

C. wewnetrzne dziatania public relations.

D. promocje skierowang do posrednikéw handlowych.

Zadanie 4.

Ktory krdj pisma zastosowano w sloganie reklamowym?

A. Gotyk.

. Pisanke. GAVA. Dobrv W'Y:bér.

B
C. Grotesk.
D. Egipcjanke.

Strona 2 z 13

Wigcej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze.pl



Zadanie 5.

Najskuteczniejsze sSrodki przekazu reklamowego
na rynku w branzy beauty w roku 2022

= Radio = Prasa = Internet Telewizja

Na podstawie graficznej prezentacji wynikow badan ankietowych okresl, ktére medium reklamy bedzie
najskuteczniejszym $rodkiem przekazu dla nowego salonu SPA.

A. Radio.
B. Prasa.
C. Internet.
D. Telewizja.

Zadanie 6.

/ :,ét;ll[ﬁ;ﬁge > przekonanie > dziatanie > satysfakcja >

Ktérego elementu modelu AIDCAS oznaczonego znakiem zapytania nie uzupetniono na zamieszczonej
ilustracji?

A. Wiedzy.

B. Swiadomosci.
C. Nieswiadomosci.
D. Zainteresowania.

Zadanie 7.

Do tworzenia, edycji prostej bazy danych i analizy stuzy

program do prezentacji multimedialnych.
program do grafiki wektorowej.

arkusz kalkulacyjny.

edytor tekstu.

OO0 W
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Zadanie 8.

Producent suplementu diety zatrudnit do najnowszej reklamy znanego, przystojnego i wzbudzajgcego
zaufanie rekordziste swiata w Ultra Triathlonie. Ktéry mechanizm psychologiczny zostat zastosowany w tym
przypadku, jezeli wiadomo, ze gtbwnym celem tego dziatania bylo przeniesienie pozytywnych odczué
zwigzanych ze sportowcem na reklamowany produkt?

A. Efekt halo.

B. Prawo bliskosci.

C. Reguta niedostepnosci.

D. Reguta zaangazowania i konsekwenciji.

Zadanie 9.

Ktory z dokumentéw zawiera zestaw niezbednych informacji potrzebnych do opracowania przez agencje
reklamowg strategii reklamy?

A. Brief.

B. Oferta handlowa.

C. Broszura reklamowa.
D. Dokument reklamowy.

Zadanie 10.

Ktéry $rodek poetycki zostat uzyty w sloganie Spiesz sie powoli?

A. Aliteracja.

B. Oksymoron.
C. Poréwnanie.
D. Powtérzenie.

Zadanie 11.

Jak nazywa sie nosnik reklamy majgcy postac¢ szklanej rurki wypetnionej gazem szlachetnym, ktéry zostat
przedstawiony na ilustracji?

A. Neon.

B. Kaseton.
C. Telebim.
D. Ekran LED.
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Zadanie 12.

Legenda:

- Ekspozycja towarow

— =% Kierunek ruchu nabywcow

Legenda:
- Ekspozycja towarow

— =% Kierunek ruchu nabywcéw

llustracja 1. llustracja 2.

Legenda: Legenda:

- Ekspozycja towarow - Ekspozycja towardw

—— % Kierunek ruchu nabywcow —— % Kierunek ruchu nabywcow
llustracja 3. llustracja 4.

Na ktérej ilustracji przedstawiono sposéb aranzacji sali sprzedazy typu ruszt?

OO0 W

Na ilustracji 1.
Na ilustracji 2.
Na ilustracji 3.
Na ilustracji 4.
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Zadanie 13.

[ © - copyright ] [® - registered] [TM-trademark] [ © -copyleft ]

llustracja 1. llustracja 2. llustracja 3. llustracja 4.

Ktora z ilustracji przedstawia symbol, ktéry powinien przy swoim logo zamiesci¢ producent obuwia
sportowego, aby pokaza¢ konkurencji, ze jego znak towarowy jest chroniony w urzedzie

patentowym?
A. llustracja 1.
B. llustracja 2.
C. llustracja 3.
D. llustracja 4.

Zadanie 14.

Ktory rodzaj perspektywy zostat przedstawiony na ilustracji?

oW

Ptasia.
Linearna.
Kulisowa.
Hieratyczna.

Zadanie 15.

CENTRALNA
KOMISJA
EGZAMINACYJINA

X Y

Ktéry zestaw odpowiedzi charakteryzuje budowe logo przedstawionego na ilustracji?

A.

X: logotyp, Y: sygnet.

B. X:sygnet, Y: tagline.
C.
D. X:sygnet, Y: logotyp.

X: tagline, Y: logotyp.
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Zadanie 16.

Ktory obszar wokét logo, w obrebie ktérego nie moze sie pojawi¢ zadna obca forma, zaréwno graficzna jak
i tekstowa, oznaczono na rysunku literg X?

A. Pole zadruku.

B. Pole ochronne.

C. Pole podstawowe.

D. Pole obszaru roboczego.

Zadanie 17.

W celu wywotania napiecia i emocji w radiowym spocie reklamowym ubezpieczeh samochodowych
umieszczono nagly dzwiek zderzenia/kolizji. Ktérg forme dzwiekowg wykorzystano w tym przekazie?

A. Dzingiel.

B. Efekt dzwiekowy.

C. Podktad muzyczny stanowiagcy tto przekazu.

D. Podktad muzyczny zwigzany z trescig przekazu.

Zadanie 18.

Przekaz reklamowy zostat zamieszczony na papierowej opasce (tasmie) obejmujgcej czasopismo, ktéra
powoduje otworzenie sie magazynu na artykule sponsorowanym. Reklama prasowa zaprojektowana w tej
formie to

A. banderola.
B. french gate.
C. french door.
D. brasilian cover.
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Zadanie 19.

Ktorg operacje nalezy wykona¢ w utworzonej w arkuszu kalkulacyjnym bazie danych w celu wyswietlenia
tylko i wylgcznie informacji o zleceniu dla konkretnego klienta, zrealizowanym we wskazanym miesigcu
i dotyczgcym projektu okreslonych nosnikéw reklamowych?

A. Sortowanie.
B. Filtrowanie.
C. Recenzowanie.
D. Konsolidowanie.

Zadanie 20.

Grafik stworzyt w programie do grafiki wektorowej projekt plakatu reklamowego. Jak powinien postgpic¢
z tekstami, aby po wystaniu projektu do drukarni nie wystgpity problemy zwigzane z ich wydrukowaniem oraz
bezstratnym powiekszaniem?

A. Poddac rasteryzaciji.
B. Wykona¢ morphing.
C. Zamieni¢ na krzywe.
D. Zastosowac digitalizacje.

Zadanie 21.

Piik Edyga Widok Transport Sciezki Generyj Efekty Analiza Pomoc
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Do czego stuzy program komputerowy, ktérego okno dialogowe przedstawiono na ilustracji?

Projektowania animaciji.

Obrabki plikéw dzwiekowych.

Tworzenia stron internetowych.
Przygotowywania publikacji wielostronicowych.

00w

Zadanie 22.

Ktorg technikg prezentacji reklamy nalezy sie postuzy¢, aby pokazac zalety i rozbudowane funkcje nowego
robota kuchennego?

A. Fantazja.

B. Stylem zycia.

C. Kawatkiem zycia.

D. Demonstracjg dziatania.
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Zadanie 23.

Agencja reklamowa chce umiesécic plakaty w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej. Ktéry srodek
reklamy powinna wybraé?

A. Citylight.
B. Billboard.
C. Diapazon.
D. Freeboard.

Zadanie 24.

Okresl liczbe emisji reklamy prasowej w weekendowych wydaniach pewnego dziennika, jesli klient zazyczyt
sobie, aby reklama zajmowata 2 moduty oraz byta wydrukowana w kolorze. Budzet kampanii wynosi
4 900,00 zt.

o Dzier wydania Cena 1 modutu ogtoszenia [zl]
A. 6 emisji. y ogtoszenie kolorowe ogtoszenie czarno-biate
B. 7 emisji. poniedziatek-pigtek 250,00 180,00
C. 8 emisiji. sobota-niedziela 350,00 280,00
D. 12 emisji.
Zadanie 25.

Zgodnie z przepisami Ustawy o radiofonii i telewizji zabrania sie lokowania produktu w

A. filmach.

B. audycjach dla dzieci.

C. audycjach sportowych.

D. programach rozrywkowych.

Zadanie 26.

Ktéry proces uszlachetniania wyrobu papierniczego polega na oklejaniu cienkim papierem
(niezadrukowanym lub zadrukowanym) papieru znacznie grubszego, tektury falistej itp.?

A. Bigowanie.
B. Falcowanie.
C. Listwowanie.
D. Kaszerowanie.

Zadanie 27.

Dostosowanie sie do obtych ksztattéw karoserii oraz do przettoczen czy wyttoczen oklejonego samochodu,
to cechy folii

A. wylewane;j.

B. kasetonowe;.
C. magnetyczne,;.
D. One Way Vision.
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Zadanie 28.

Urzadzenie peryferyjne przestawione na ilustracji, stuzgce do pracy z duzymi ptaskimi powierzchniami
i uzywane przez grafikéw komputerowych, to

A. skaner.

B. ploter drukujacy.
C. drukarka laserowa.
D. ploter grawerujacy.

Zadanie 29.

Jakg minimalng liczbe rolek folii termotransferowej nalezy zamoéwié, aby wykonac¢ nadruk 500 szt. kot
o srednicy 23 cm? Rolka folii ma szerokos¢ 50 cm i dtugo$¢ 20 mb, bedzie wykorzystana optymalnie,
a fragmenty folii nie bede sklejane.
A. 1rolke. ‘ (’* )
B. 3rolki. : N
C. 5rolek.
D. 6 rolek.

50cm

Zadanie 30.

Ktorego z wymienionych narzedzi nalezy uzyé¢, aby uzyskac ksztatt zawieszki przedstawionej na ilustracji?

A. Rakili.
Falcerki.
Kalandra.
Wykrojnika.

CoOw

Zadanie 31.
Oznaczenie kolorystyki druku 4+4 oznacza projekt zadrukowany

A. dwustronnie jednym kolorem.

B. obustronnie w petnej kolorystyce.

C. jednym kolorem z jednej strony i petng kolorystyka z drugiej strony.
D. czterema kolorami z jednej strony i jednym kolorem z drugiej strony.
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Zadanie 32.

Ktory rodzaj druku powinien zastosowac pracownik agencji reklamowej, aby oznakowaé adresem strony
internetowej 300 sztuk gadzetéw reklamowych przedstawionych na ilustracji?

A. Cyfrowy.

B. Offsetowy.
C. Solwentowy.
D. Tamponowy.

Zadanie 33.
Na wysokos$¢ budzetu reklamowego nie wplywa

nazwa reklamodawcy.

faza cyklu zycia produktu.

sytuacja wewnetrzna firmy.

czestotliwosé¢ planowanych dziatan reklamowych.

OO0 W

Zadanie 34.
Spis niezbednych surowcéw do realizacji reklamy nazywa sie

A. kalkulacjg ilosciows.

B. kalkulacjg wartosciowa.

C. zapotrzebowaniem sprzetowym.
D. zapotrzebowaniem materiatowym.

Zadanie 35.

Na podstawie graficznej prezentacji udziatu poszczegdinych segmentéw rynku reklamy w pewnym roku
okresl, jaki byt udziat segmentu czasopism w poréwnaniu z segmentem radia.

A. Mniejszy o 3 punkty procentowe.

B. Mniejszy o 2 punkty procentowe. v
C. Wiekszy o 4 punkty procentowe.
D. Wiekszy o0 9,5 punkta procentowego. W Outdoor
Radio
45,0%
18 5% m Kino
Internet
W Dzienniki
m Magazyny kolorowe
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Zadanie 36.

1

2
9

Do badanh efektywnosci reklamy wykorzystano arkusz kalkulacyjny. Ktérg formute nalezy wpisa¢ w komadrce

A B C D
SLELTES sprzedgﬂ Wartos¢ sprzedazy po| Nakltady poniesione Wskaznik
przed rozpoczeciem . : ; .

} zakonfczeniu kampanii na reklame rentownosci reklamy
kampanii
450 000,00 zi 570 000,00 z 40 000,00 z4

D2, aby otrzymac prawidtowag wartos¢ wskaznika rentownosci reklamy?

A. =(B2-A2)/C2
B. =B2-A2/C2
C. =C2:B2-A2
D. =C2:(A2-B2)
Zadanie 37.
Pytanie Odpowiedzi respondentéw

Ocene jakoéci reklamy prasowej przeprowadzono metodg rozpoznania. Test przeprowadzono w grupie
300 osob, statych czytelnikbéw czasopisma, ktdrym zadano 3 pytania. Ktéry odsetek osdb poddanych testowi

Czy zauwazyt Pan/Pani ogtoszenie reklamowe
W czasopismie?

Tak - 225 odpowiedzi

Ktoérej marki dotyczyto zauwazone przez Pana/Panig
ogtoszenie reklamowe?

Marki ,King” - 186 odpowiedzi

O czym informowata tre$¢ ogtoszenia reklamowego,
ktére Pan/Pani zauwazyt?

O wiasciwosciach leczniczych
wody - 126 odpowiedzi

zapamietato ogtoszenie w stopniu najwyzszym?

A.
B. 42%
C.

D. 75%

33%

62%
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Zadanie 38.

Oblicz koszt uzyskania 1 punktu ratingowego, jesli kampania reklamowa kosztowata 175 000,00 zi,
a wskaznik intensywnosci kampanii reklamowej wynosit 25 punktéw.

A. 5303,03 zt
B. 7000,00 z
C. 43750,00 z
D. 131 250,00 zt

Zadanie 39.
Skutecznosc¢ reklamy kosmetykéw dla kobiet marki BELLA

Czy w ostatnim miesigcu widziata Pani reklame
kosmetykéw marki BELLA?

I NIE
B TAK

Jesli TAK, reklame ktérego produktu Pani widziata?
I Kremu
Szamponu
Balsamu

Na podstawie zamieszczonego wykresu okresl, ile oséb widziato reklame kremu przy zatozeniu,
ze badaniami objeto grupe 1000 respondentéw.

A. 75 o0s6b.
B. 105 osodb.
C. 120 osob.
D. 300 osob.

Zadanie 40.

Pracownik agencji reklamowej obstugujacy ploter tngcy zostat porazony prgdem. Ktérg czynnos$é nalezy
wykonac¢ w pierwszej kolejno$ci?

A. Wezwac przetozonego.

B. Odigczyé¢ doptyw pradu.

C. Wezwac pogotowie ratunkowe.

D. Utozy¢ poszkodowanego w pozycji bezpiecznej.
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