CENTRALNA Arkusz zawiera informacje
KOMISJA prawnie chronione do momentu

EGZAMINACYJNA rozpoczecia egzaminu

Nazwa kwalifikacji: Zarzadzanie kampania reklamowa
Symbol kwalifikacji: PGF.08

Numer zadania: 01

Wersja arkusza: SG

Wypetnia zdajgcy
) . Miejsce na naklejke z numerem
Numer PESEL zdajgcego PESEL i z kodem os$rodka
Czas trwania eg_]zaminu: 180 minut. PGF.08-01-25.06-SG

EGZAMIN ZAWODOWY

Rok 2025 e
CZESC PRAKTYCZNA

PODSTAWA PROGRAMOWA

Instrukcja dla zdajacego

1

2.

Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swéj numer PESEL
i naklej naklejke z numerem PESEL i z kodem osrodka.

Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swdj numer PESEL*,

oznaczenie kwalifikaciji,

numer zadania,

- numer stanowiska.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 5 stron i nie zawiera btedéw. Ewentualny brak stron lub
inne usterki zgto$ przez podniesienie reki przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

Zapoznaj sie z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia i zakohczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujgcego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami oraz KARTE
OCENY na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczgcego zespotu
nadzorujgcego.

Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujgcego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania egzaminu.

Powodzenial

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c¢

Uktad graficzny
© CKE 2023
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Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie informacji zawartych w arkuszu egzaminacyjnym oraz plikbw z folderu
PGF.08-01-25.06-SG_materialy.7z umieszczonego na pulpicie komputera przygotuj:

— media plan kampanii prasowej,

— budzet kampanii radiowej,

— analize efektywnosci reklamy.
Hasto do folderu to: uroda

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem. Rezultaty swojej pracy zapisz ha pulpicie komputera w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL w plikach o nhazwach:

— media_plan,
— budzet,
— efektywnosc.

Folder nazwany Twoim numerem PESEL (zawierajgcy pliki z wszystkimi rezultatami) nagraj na piyte
CD/DVD. Po zakonczeniu pracy zgtos przez podniesienie reki che¢ sprawdzenia nagranej przez siebie ptyty
na wyznaczonym do tego stanowisku. Po uzyskaniu zgody przewodniczgcego Zespotu Nadzorujgcego
podejdz do stanowiska i sprawdz jako$¢ nagrania poprzez otwarcie kazdego pliku nagranego na ptyte.
W przypadku negatywnego wyniku pierwszej proby sprawdzenia masz mozliwo$¢ ponownego nagrania ptyty
CD/DVD i sprawdzenia jakosci nagrania. Sprawdzong ptyte opisz Twoim numerem PESEL i pozostaw wraz
z arkuszem egzaminacyjnym na swoim stanowisku.

Strefa Urody to dynamicznie rozwijajgca sie sie¢ salonéw kosmetycznych. Obejmuje kilkanascie lokalizacji
na terenie catej Polski, zapewniajgc klientom fatwy dostep do najwyzszej jakosci zabiegow. Wspotpraca
z renomowanymi markami kosmetycznymi gwarantuje profesjonalizm i skuteczno$¢ swiadczonych ustug.
Whnetrza salonéw zostaty zaprojektowane z dbatoScig o najwyzsze standardy, aby kazdy klient mogt poczuc
sie komfortowo i wyjgtkowo podczas wizyty. Od stycznia przedsiebiorstwo planuje przeprowadzenie kampanii
reklamowej w radiu i prasie.

Tabela 1. Informacje o zleceniodawcy i zleceniobiorcy

Salon Kosmetyczny STREFA URODY Agencja Reklamowa KALEJDOSKOP
ul. Zielona Aleja 11 ul. Klonowa 3
86-100 Swiecie 85-010 Bydgoszcz
tel. 200 300 400 tel. 111 222 333
www.strefaurody.pl www.agencjakalejdoskop.pl
salon@strefaurody.pl agencja@kalejdoskop.pl
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Wytyczne do sporzadzenia media planu kampanii prasowej
media plan wykonaj na formularzu zawartym w pliku media_plan_formularz.xls, znajdujgcym sie
w folderze PGF.08-01-25.06-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera;
przygotowany media plan zapisz w formacie XLS lub XLSX w pliku o nazwie media_plan w folderze
nazwanym Twoim numerem PESEL;
uzupetnij komorki:
e zleceniodawca;
o tytut gazety;
e rodzaj wybranego do kampanii ogtoszenia modutowego;
e dnitygodnia;
e data;
kampania prasowa rozpoczyna sie w poniedziatek 3 lipca i trwa cztery tygodnie;
do kampanii wybierz tylko jedng gazete, w ktorej umieszczona zostanie reklama;
w wybranym tytule zaplanuj emisje tylko jednego rodzaju ogtoszenia modutowego w ciggu trwania
catej kampanii;
budzet na kampanie prasowg wynosi 1 200,00 zt netto i musi zosta¢ wykorzystany w catosci;
obliczenia wykonaj w arkuszu kalkulacyjnym z uzyciem formut;
zastosuj odpowiednie formaty komérek;
dane walutowe wyswietl z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku;
dane przedstawiajgce date wyswietl w formacie data uzywajgc zapisu: DD-MM;
dni tygodnia przedstaw za pomocg liter wzorujgc sie na kalendarzu — rysunek 1;
do wykonania media planu wykorzystaj dane zawarte w tabeli 1 i tabeli 2.

Tabela 2. Cennik reklamy prasowej

cena netto
tytut modut za emisje pojedynczego
modutu w jednym
wydaniu pisma
. . 1/4 strony 40,00 zt
b _Cod_2|enn|e 1/2 strony 70,00 zt
dziennik
1/1strony 130,00 z
. . . 1/4 strony 200,00 zt
Tajemnice I?lekna 1/2 strony 300,00 zt
tygodnik
1/1strony 500,00 zt
Blask i Stvl 1/4 strony 1 000,00 zt
ask i Sty
miesiecznik 1/2 strony 1 500,00 z
1/1strony 2 000,00 z

Uwaga!

Piekno Codziennie ukazuje sie 5 razy w tygodniu od poniedziatku do pigtku
Tajemnice Piekna ukazuije sie raz w tygodniu w kazdy poniedziatek

Blask i Styl ukazuje sie raz w miesigcu w pierwszy czwartek miesigca
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Rysunek 1. Kalendarz

Wytyczne do sporzadzenia budzetu kampanii radiowej
obliczenia wykonaj na formularzu zawartym w pliku budzet_formularz.xIs, znajdujgcym sie w folderze
PGF.08-01-25.06-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera;
przygotowany budzet zapisz w formacie XLS lub XLSX w pliku o nazwie budzet w folderze nazwanym
Twoim numerem PESEL;
kampania reklamowa planowana jest w ogolnopolskiej stacji radiowej, ktérej zasieg wynosi minimum
400 000 stuchaczy;
spoty reklamowe muszg mie¢ dtugosc¢ 30 sekund;
czas trwania kampanii radiowej wynosi 10 dni;
w kazdym dniu trwania kampanii reklamowej nalezy wyemitowac¢ dwa spoty;
obliczenia wykonaj w arkuszu kalkulacyjnym z uzyciem formut;
zastosuj odpowiednie formaty komérek;
dane walutowe wyswietl z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku;
do obliczen wykorzystaj tabele 3.

Tabela 3. Cennik reklamy radiowej

Zasieg stacji dtugosé

. . . ) Cena netto
Nazwa stacji radiowej [liczba spotu spotu
stuchaczy] reklamowego P

15 sekund 110,00 zt

VISTA 280 000 30 sekund 150,00 zt

Regionalna stacja 15 sekund 90,00 z
radiowa FALA 300 000 30 sekund 210,00 zt

15 sekund 180,00 zt

ECHO 420 000 30 sekund 130,00 zt

15 sekund 400,00 zt

STEREOSOUL 240 000 30 sekund 550,00 71

Ogolnopolska stacja 15 sekund 520,00 z

: WAVE

radiowa 350 000 30 sekund 600,00 zt

15 sekund 650,00 zt

MIX >00 000 30 sekund 700,00 zt

UWAGA!

Podane ceny sg cenami netto. Nalezy doliczy¢ podatek VAT 23%
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Wytyczne do przeprowadzenia analizy efektywnosci reklamy

— obliczenia wykonaj na formularzu zawartym w pliku efektywnosc_formularz.xls, znajdujgcym sie
w folderze PGF.08-01-25.06-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera;

— przygotowang analize efektywnosci zapisz w formacie XLS lub XLSX w pliku o nazwie efektywnosc
w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL;

— uzupetnij komorki:
o wielkos¢ sprzedazy po zakonczeniu kampanii reklamowej;
o wielkos¢ sprzedazy przed rozpoczeciem kampanii reklamowej;
o wielkos¢ wydatkow na reklame;

— wartos$¢ wskaznikow: przyrost sprzedazy wywotany reklamg i rentownosé¢ reklamy oblicz w arkuszu
kalkulacyjnym z uzyciem formut;

— zastosuj odpowiednie formaty komorek;

— dane walutowe wyswietl z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku;

— Zinterpretuj warto$¢ wskaznika rentownos$¢ reklamy;

— do obliczen wykorzystaj dane zawarte w tabeli 4 oraz tabeli 5.

Tabela 4. Wzory wskaznikéw

Nazwa wskaznika wzor

. AS=S,-S,
Przyrost sprzedazy wywotany _ - ) ; _ - .
reklama AS S; - wielkosc¢ sprzedazy po zakonczeniu kampanii reklamowej
So - wielkos¢ sprzedazy przed rozpoczeciem kampanii reklamowej

= Warto$¢ sprzedazy osiagnietej dzieki reklamie
Wielko$¢ naktadéw na reklame

Rentownos¢ reklamy Rr Ry

Tabela 5. Dane z badania reklamy

Wielko$¢ sprzedazy po przeprowadzeniu kampanii reklamowej 70 800,00 zt
Wielkos¢ sprzedazy przed rozpoczeciem kampanii reklamowej 40 800,00 z
Wielkos¢ wydatkow na reklame 10 000,00 zt

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac¢ bedzie 5 rezultatow:

— media plan kampanii prasowej — zawartos¢ pliku,

— media plan kampanii prasowej — formatowanie pliku,
— budzet kampanii radiowej — zawarto$¢ pliku,

— budzet kampanii radiowej — formatowanie pliku,

— analiza efektywnosci reklamy.
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Wypetnia zdajacy

Do arkusza egzaminacyjnego dotagczam plyte CD/DVD opisang numerem

PESEL , ktorej jakosé nagrania zostata przeze mnie sprawdzona.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam, ze do arkusza egzaminacyjnego dotaczona jest ptyta CD/DVD, opisana numerem PESEL
zdajacego.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN
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